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Online-Beteiligung zur Baesweiler Innenstadt

Eine Befragung des Citymanagement Baesweiler

Weswegen kommen die Baesweiler Burger:innen in die Innenstadt
und wo gibt es Handlungsbedarf?

Das Planungsbiro Stadt + Handel wurde von der Stadt
Baesweiler mit dem Citymanagement beauftragt. Das
Ubergeordnete Ziel der Arbeit ist eine zukunftsfdhige Innenstadt.
Zur Ermittlung der Handlungsbedarfe und Einbeziehung der
Baesweiler  BUrgeriinnen  wurde eine  Online-Beteiligung
durchgefUhrt.

Die Online-Beteiligung richtet den Fokus insbesondere auf die
aktuelle Nutzung sowie der Eigenschaften der Baesweiler
Innenstadt und geht dabei unter anderem auf die
Fortbewegungsmittel ein.

Eine Teilnahme an der Online-Beteiligung war vom 11.03.2024 bis
zum 08.04.2024 moglich. Insgesamt haben 184 Personen
teilgenommen. Einzelne Fragen wurden zudem am 04.05.2024
zum Tag der Stadtebauférderung analog mit einem Stand auf
dem Kirchplatz abgefragt.

Zukunft

thre gestalten
Meinung Ihr Ort - Ihre Ideen
ist

gefragt!

Wie sieht unser
Baesweiler von
Morgen aus D

()

Nehmen Sie an der
Online-Umfrage

Quelle Darstellung: Stadt + Handel

STADTHANDEL
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Quelle: Stadt Baesweiler

Online-Beteiligung zur Baesweiler Innenstadt
Analoge Befragung am Tag der Stddtebauférderung

iy W

sndt‘nmg«ql ! ——

Citymanager Alexander Dalhoff und Jenny Hering-Terstegge von
der Abteilung Stadtentwicklungder Stadt Baesweiler

Im Gesprdch mit Birger:innen
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Demografie



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Wohnort

»In welchem Ortsteil von Baesweiler wohnen Sie?"

1%

= Baesweiler
m Beggendorf
= | overich

Oidtweiler
= Setterich

AuBerhalb von Baesweiler
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Alter

~Welcher Altersgruppe gehoren Sie an?”

4% 2%

w

= 20 Jahre und jinger
m 27 - 30 Jahre
= 31 - 40 Jahre
" 41 - 50 Jahre
51- 60 Jahre
= 61-70 Jahre

m 71 Jahre und dlter
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Geschlecht
,aeschlecht”

2%

® mdnnlich

® weiblich

= divers
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Hauptaussagen
Demografie

"= |nsgesamt haben 184 Personen an der Online-Beteiligung teilgenommen. Viele Teilnehmende haben

einzelne Fragen ausgelassen.
= Der Grof3teil der Teilnehmenden wohnt in Baesweiler (96%). Davon wohnen 61% im Ortsteil Baesweiler.

= Der groBte Anteil der Teilnehmenden ist zwischen 31-40 Jahre alt (31%). Am wenigsten Teilnehmende sind
in der jUngsten Altersgruppe unter 20 Jahre alt(2%) und in der dltesten Altersgruppe Gber 71 Jahre alt(3%).

Die beiden Altersgruppen sind somit unterreprdsentiert.

= Ansonsten teilen sich Teilnehmenden gleichmdaf3igin die verschiedenen Altersgruppen auf. Auch die

Aufteilung nach Geschlechtist circa gleichmaBig.
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Innenstadtnutzung



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Besuchshadufigkeit

«Wie hdufig besuchen Sie die Baesweiler Innenstadt?”

1,5% 0,5%

= taglich

» mehrmals pro Woche
® mehrmals pro Monat
® mehrmals pro Jahr

= jghrlich/seltener

" nie
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Aufenthaltsdauer

«Wie viel Zeit verbringen Sie Gblicherweise in der Baesweiler Innenstadt?”

o\

= 10 - 30 Minuten

m 37 - 60 Minuten

= 671- 90 Minuten

91-120 Minuten

> 120 Minuten
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Besuchsorte
~Welche Orte besuchen Sie regelmaBig in der Baesweiler Innenstadt?”

Burg Baesweiler 25 %
Stadtbucherei 17 %

Kirchplatz 75 %

Léwenplatz 12 %
Quartiersbiro KREATIV . 2%
Friedhof 32 %
Reyplatz 62 %
Busbahnhof In der Schaf 13 %
Volkspark 29 %

Andere Orte: 14 %

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 %

n= 306 (Mehrfachantworten mdglich)

80 %
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Veranstaltungen

~Welche Veranstaltungen besuchen Sie regelmdBig in der

Wochenmarkt

Verkaufsoffene Sonntage

Kirmes

Tanz in den Mai

Kultur nach 8 10 %

Jazzclub Baesweiler 3%

Kindertheater 8 %

Dammerschoppen

Weihnachtsmarkt

Andere Veranstaltungen: 6%

0 % 10 %

n= 252 (Mehrfachantworten moglich)

20 %

27 %

27 %

29 %

Baesweiler Innenstadt?”

68 %

60 %

62 %

30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Informationskandle
«Wie informieren Sie sich Gber aktuelle Angebote und Veranstaltungen in der Baesweiler

Innenstadt?”

Internetseite der Stadt Baesweiler 42 %
Instagram-/ und Facebookseite der Stadt Baesweiler 32 %
Internetseiten und Social Media der Geschdfte / Vereine 27 %
Tageszeitung 42 %
Baesweiler Stadtinfo 55 %
Vor Ort beim Bummeln in der Innenstadt 59 %

Im Gesprdch mit Bekannten 58 %

1%
Sonstige:

]
) .

0 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 %

n= 376 (Mehrfachantworten moglich)
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Hauptaussagen
Innenstadtnutzung

= Die Baesweiler Innenstadt wird oft, jedoch vergleichsweise kurz besucht. Ein Grof3teil der Teilnehmenden
besucht die Innenstadt mehrmals pro Woche (70%). Die Aufenthaltsdauer betrdgt bei den meisten
Besucher:innen héchstens eine Stunde (74%). FUr fast ein Drittel der Befragtenist der Besuch der
Innenstadt bereits nach einer halben Stunde vorbei (31%).

= Der wichtigste Besuchsgrundist nach wie vor der Einzelhandel, gefolgt von Dienstleistungen und
Gastronomieangeboten. Die Innenstadt wird zudem fir einen Bummel oder Innenstadtveranstaltungen
besucht.

= Die zwei groBeren Platze der Innenstadt sind die Favoriten unter den Besuchsorten. Der Kirchplatz sowie
der Reyplatz werden mit Abstand am hdufigsten besucht.

= Die beliebtesten Veranstaltungen sind die verkaufsoffenen Sonntage, gefolgt von dem Weihnachtsmarkt
und der Kirmes.

= FUr Informationen Uber die Innenstadt werden Uberwiegend analoge Informationskandle genutzt.
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Eigenschaften der
Innenstadt



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Eigenschaften der Innenstadt
«Bitte kreuzen Sie an, welche Eigenschaft Sie mit der Baesweiler Innenstadt am ehesten

gefiuhlsmdBig verbinden - auch wenn Sie es nicht objektiv sagen kénnen."

attraktiv 14 % 53 % 9 % hésslich
aron | HIERR 24 % 20 % grou
stadtisch B 25 % 12 % 53 % 7 % dorflich
einzigartig 32 % 10 % austauschbar
jong I 19 % 24 % alt
aufregend |z 23 % 51% 15 % langweilig
Gbersichtlich 2 % 56 % 8% chaotisch
persdnlich 49 % M % 13 % A cnonym
innovativ 9 % & 18 % 2% 41 % 9 % rickschrittlich
liebenswert 18 % 58 % 10 % 12 % R4 Unsympathisch
gemitlich 19 % 56 % 6 % 16 % g4 hektisch
ruhig 9 % 41 % 17 % 22 % 12 % laut
touristisch |1 12 % 23 % 46 % 16 % abgeschieden
gut angebunden 15 % 47 % 8 % 17 % 12 % schwer erreichbar
einen Besuch wert 13 % 47 % 11 % 21 % 8 % vielleicht ein anderes Mal
0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B trifft zu B trifft eher zu B weder noch B trifft eher zu B trifft zu
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Stdrken der Innenstadt
~Wenn Sie an die Innenstadt von Baesweiler denken, was sind lhrer Meinung nach die drei

grofBten Stéarken?”

Kurze Wege Kirchplatz FuBléufigkeit
Verkehrsberuhigung

Alles zentral

Inhabergefihrte Ladenlokale KirchstraBe
Wenig Leerstand ~ Kostenloses Parken
Sauberkeit

Vereinsleben

Obersichtlichkeit Vielfdltiges Einzelhandelsangebot

Familiar

Reyplatz Kompaktheit

Gastronomie

management
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Schwachen der Innenstadt
~Wenn Sie an die Innenstadt von Baesweiler denken, was sind lhrer Meinung nach die drei

groBBten Schwdachen?”

Wenig Aul3engastronomie Busbahnhof Versiegelung

Fehlendes qué_Angebot Verkehrliche Anbindung
Einzelhandel fir junge Menschen

zu viel Autoverkehr

Zunehmender Leerstand Veranstaltungen
Uneinheitliche Offnungszeiten wenig Angebote fUr Kinder und Jugendliche
zu viele Friseure Sicherheit

Zu wenig Parkplatze

Vermehrt unattraktive Ladenlokale

management
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Werbespruch fir Baesweiler
~Was ist das Besondere an der Baesweiler Innenstadt? Wie wirde lhr Werbespruch fir

Baesweiler lauten?*

,Klein aber fein." ,Bummeln, kaufen, wohlfihlen"

,EinkaufsstraBe mit Charme." ,Baesweiler - hier lasst es sich leben."

.Baesweiler, eine Stadt mit Herz." .Die familienfreundlichste Stadt der Stadteregion."”
+Gemitliche Kleinstadt mit vielféltigen «Die Stadt der kurzen Wege."

Einkaufsméglichkeiten."

.Baesweiler lieben und erleben” ~Stadtdes Léwen."

* Es wurde eine Auswahl der eingebrachten Ideen getroffen.

management
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Thesen zur Innenstadt
~Wie wirden Sie folgende Thesen beurteilen?”

Baesweiler ist eine lebenswerte Stadt.

Baesweiler hat eine Innenstadt mit Atmosphdre.

Baesweiler ist eine Stadt mit Zukunftsperspektive.

Baesweiler ist eine Stadt in der Krise,

Baesweiler hat Potenzial.

Baesweiler ist sauber und gepflegt.

Ich fUhle mich sicher in der Innenstadt.

In Baesweiler muss sich etwas verdndern.

8 % 9% 59 % 2% n=107
18 % 29 % 45 % 8 % n=105
16 % 2% 55 % 15 % n=105
13 % 32 % 30 % 20 % 78 n=106
4% 58 % 38 % n=104
6% 19 % 16 % 51 % 8 % n=104
8% 17 % 18 % 47 % 10 %  [RASSS
8 % 25 % 37 % 30 % n=104
20% 40% 60% 80% 100%
B Stimme Uberhaupt nicht zu B Stimme nicht zu B Weder noch B Stimme zu B Stimme voll zu

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Eigene Thesen zur Innenstadt
.lhre Thesen zu Baesweiler"*

.Baesweiler befindet sich im Zwiespalt
zwischen Stadt und Dorf!"

«Der beste Wohnort fir die Familie, dennoch gibt es
Verbesserungspotenzial.”

,Baesweilerist eine schoéne Stadt. Mehr
Einzelhandelsgeschdfte waren schén, damit man
besser bummeln gehen kann.”

.Baesweiler hat Potenzial, jedoch sollte mehr
Werbung fUr die Stadt betrieben werden."

.Baesweiler ist eine schéne Stadt mit Aussicht auf
Verbesserung. Solche Umfragen sind schon mal ein
guter Anfang in eine moderne Zukunft."

* Es wurde eine Auswahl der eingebrachten Ideen getroffen.

»,Eine attraktive Stadt mit Luft nach oben."
»Hier leb ich gern.”

,Der Abwartstrendim stationdrenEinzelhandel
lasst sich auch in Baesweiler aufhalten."

«Baesweilerist schén, gemitlich und ruhig. Mehr aber
auch nicht."”

,Baesweilerist nur eine Wohnstadt."

«Weniger konservatives Denken, mehr
Modernitat!"

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Angebote der Innenstadt

«Wie bewerten Sie die nachfolgenden Punkte im Hinblick auf die Baesweiler Innenstadt?”

Umfang des Einzelhandelsangebots n=107

Gastronomische Angebote n="106

Angebote an Griunflachen (Parkanlagen, Friedhofe) n=105

Angebote an Spielmoglichkeiten n=101

=104
Angebote an Grinelementen (Bdume, Beete, Fassadengrin) |2 28 % 27 % 32 % 9% n
Angebot an Rdumen an hei@en Tagen (z. B. Brunnen, 59, 23 % 36 % 29 % 7% =105
Wasserspielplatz)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B sehr gut B gut ® neutral ® eher schlecht B mangelhaft

management
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Fehlende Angebote

~Welche Angebote vermissen Sie in der Baesweiler Innenstadt?”

Einzelhandelsangebote: 53 %
Gastronomieangebote: 58 %
Dienstleistungsangebote: 8 %
Freizeitangebote: 31 %
Kulturangebote: 19 %

medizinische Angebote: M1 %

soziale Angebote: - 4%
vielfdaltige Wohnungsangebote:
Sonstige:
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

n= 235 (Mehrfachantworten mdoglich)

70 %
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Lieblingsorte

«Welche sind lhre drei Lieblingsorte in der Innenstadt von Baesweiler und warum?*

Lieblingsorte

1. Kirchplatz

2. Reyplatz
3. Volkspark / Am
Feuerwehrturm
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Orte mit Handlungsbedarf

«Welche drei Orte meiden Sie in der Baesweiler Innenstadt und wo sehen Sie den gré3ten
Handlungsbedarf?” RLA bt o A

Reyplatz 2
", ‘c-,*-u
[ 2 - '"“."N..“ :
Orte mit - Er=y? 4 E’
_ Lowenplaiz / (5 <
Handlungsbedarf S T ‘.
- 7 i L m:@_ 4 %

o SBurgy- -
K : . Baesweiler 2

2. Lowenplatz RO AES) _
v Kirchpia o 20 _
3. Volkspark / Am S cE. Y
. 5o ) 3 X Py = geringste Anzahl an Nennungen
Feuerwehrturm e | |
Volkspark/ |

AmF_euemehnu}'ﬁ"\ b
héchste Anzahl an Nennungen

i
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Hauptaussagen
Eigenschaften der Innenstadt

= Die Teilnehmenden verbinden die Baesweiler Innenstadt Uberwiegend mit den Attributen attraktiv,
liebenswert und gemitlich als auch dérflich, langweilig und abgeschieden.

= Als Stdrken der Innenstadt werden das kostenlose Parken, die vielen inhabergefiihrten Ladenlokale sowie
die kurzen Wege herausgestellt. Als Schwéchen werden hauptsdchlich der viele Autoverkehr, fehlende Cafés
und zu wenig Angebote fiir Kinder und Jugendliche gesehen. Es werden somit gegensdtzliche Interessen
bezUglich des Autoverkehrs in der Baesweiler Innenstadt deutlich.

= Baesweilerist eine lebenswerte Stadt mit Atmosphédre. Auffdlligist auch in den eigenen Thesen der
Teilnehmenden, dass Baesweiler viel Potenzial zugesprochen wird, dennoch sollte sich in den Augen der
Teilnehmenden etwas dndern.

= Das Angebot der Innenstadt wird grundsatzlich als gut bewertet. Bedarf wird gro3tenteilsim
Einzelhandels- und Gastronomieangebotgesehen.

= Die zwei Hauptpldtze der Innenstadt sind eindeutig die Lieblingsorte der Baesweiler:innen. Der Kirchplatz
sowie der Reyplatz werden am liebsten besucht. Der ZOB sowie der Lowenplatz weisen aus Sicht der
Teilnehmenden am meisten Nachholbedarf auf.
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Fortbewegung



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Verkehrsmittelwahl
+Wenn Sie die Baesweiler Innenstadt besuchen, mit welchem Verkehrsmittel kommen Sie

Uberwiegend in die Innenstadt?”

= zy FuBB

= mit dem
Fahrrad/Lastenrad/L
eihrad

n="106 (ohne k.A))

mit dem Auto
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Zu Ful3

«Sie bewegen Sich als FuBgdnger:in in der Baesweiler Innenstadt. Wie bewerten Sie die
nachfolgenden Punkte der Mobilitat?"

Barrierefreie Gestaltung der FuBwege und Zugdnge

Erreichbarkeit der Angebote und Geschdfte in der Innenstadt 35 % 54 % H n=106
(¢}
13 % 46 % n= 104

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B sehr gut B gut neutral eher schlecht B mangelhaft
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Fahrrad

«Sie bewegen Sich als Radfahrer:in in der Baesweiler Innenstadt. Wie bewerten Sie die
nachfolgenden Punkte der Mobilitat?"

Erreichbarkeit der Innenstadt mit dem Fahrrad

Verfugbarkeit von Fahrradabstellanlagen

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B sehr gut B gut H neutral B eher schlecht B mangelhaft
management
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

OPNV

.Sie kommen mit dem OPNYV in die Baesweiler Innenstadt. Wie bewerten Sie die
nachfolgenden Punkte der Mobilitat?"

Erreichbarkeit der Innenstadt mit dem OPNV n= 89
Taktung des OPNVs n= 89
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B sehr gut Hgut H neutral W eher schlecht B mangelhaft
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Beteiligung Baesweiler 03-04/2024;).

Auto

»Sie kommen mit dem Auto in die Baesweiler Innenstadt. Wie bewerten Sie die
nachfolgenden Punkte der Mobilitat?"

Erreichbarkeit der Innenstadt mit dem Auto 10 % 6 % n=101

Angebot an PKW-Stellplétzen

Angebot an Carsharing 13 % 21 % n=86

Angebot an Ladeinfrastruktur fUr E-Autos n= 89
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B sehr gut B gut H neutral B eher schlecht B mangelhaft
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Hauptaussagen
Fortbewegung

* |n derInnenstadt wird sich gleichmdBig verteilt meist mit dem Auto oder zu Ful3 fortbewegt. Das Fahrrad

nimmt eine untergeordnete Rolle ein.

= Die Bedingungen fUr die Hauptverkehrsmittel (Auto und zu Ful3) werden positiv bewertet, fUr das Fahrrad
fehlen Fahrradabstellpldtze.

= Eher negativ wird die Nutzung des OPNVs bewertet. Kritisiert wird die Erreichbarkeit der Innenstadt sowie
die Taktung.

management
baesweliler
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RUckmeldungen



RiUckmeldungen der Burger:innen

«Die Umfrage war sehr
ausfuhrlich. Findeich
personlich gut.”

,Gut, dass das
gemacht wird!"

«Sehr gute Umfrage.”

,Prima!”

»«Eine gute Beteiligungsmdglichkeit mit
einfacher Beantwortung der Fragen! Ich
habe direkt Freunden und Bekannten
von der Umfrage erzahlt."

Jlch hoffe, dass die
Antworten zu positiven
Verdnderungenfihren.”

.Die Umfrage ist einfach
gestaltet und verstandlich

«Die Umfrage war
«Die Umfrage war nétig und wichtig und ich Ubersichtlich.”
hoffe, dass nach der Umfrage die Kritik der
Birger ernst genommen werden. Ich kann
mir keine andere Stadt fir meine Familie
vorstellen, aber ein paar Dinge stéren

wirklich sehr.”

+Endlich eine spirbare
Moglichkeit, sich
ungebunden einzubringen.”

.Die Umfrage ist
professionell aufgebaut.”

geschrieben.”

.Hat Spal3 gemacht!”

.Gut und ausgewogen.”

.Sehr gut!”

~Danke, dass wir Burger Teil
sein diUrfen, unsere Stadt ein
wenig nach vorne zu bringen."

.Etwas zu lang”

+«Es wdre gut, wenn Sie die
Auswertung der Umfrage
veroffentlichen wirden."
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Neue Wege.
Klare Plane.
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